
EXKURS:  ZIEL-GRUPPEN-KONZEPTION - Beispiel 3 

      83
Preis pro Monat/Jahresvertrag 

� 19,90
Deutschland

Österreich

Österreich  (Stand Okt.2018)

Produkt-Spezialisierung
Kraft und Ausdauer

(dadurch Billigangebote für alle )

DIFFERENZIERT
Zielgruppenkonzept:

                                      38 Studios - 120.000 Mitglieder (Stand Okt.2018)   € 19,90    Geöffnet täglich 6-24 Uhr

                                      25 Studios - zwischen € 19,90 und € 52,90   Geöffnet täglich 6-24 Uhr

Das Beste ist gerade gut genug: Die SYGNUM-Line von GYM80 wurde in Österreich erstmals bei Fit Inn eingesetzt.
Die Ausstattung von Fit Inn  stammt von PRECOR USA. Studios in Wien, Graz, Linz, Salzburg, Klagenfurt,
Die besten Cardiogeräte kommen von LIFE FITNESS, dem weltweit führenden Profi aus diesem Segment
Kostenlose Einführung - Personal Trainer gegen Bezahlung - Gymnastikkurse -Partnerschaftsbetriebe - Personal Training!
Duschen kostet EUR 0,50  -  Solarium pro Minute 1 EUR.

Die McFit GmbH ist mit über 1,000.000 Mitgliedern Deutschlands führende Fitness-Studiokette und betreibt in Deutschland, 
Österreich, Spanien, Italien und Polen derzeit . Die Studios sind täglich 24 Stunden geöffnet, Trainer betreuen die 235 Studios
Mitglieder von 8 bis 22 Uhr. Die Fitness-Center bieten einen großen Gerätepark mit den neuesten Trainingsmaschinen. 
Das Fitnesskonzept konzentriert sich auf das Wesentliche – die drei Säulen Ausdauer, Kraft und Ernährung.
Geschäftsführer Rainer Schaller gründete McFit 1997 und eröffnete in Würzburg sein erstes Studio. 
2008 betrug der Bruttojahresumsatz 125 Millionen Euro.
McFit verbessert kontinuierlich den Service. Das Motto: Konzentration auf das Wesentliche mit einem qualitativ hochwertigen 
Trainingsangebot. Die Studios sind mit erstklassigen Trainingsgeräten ausgestattet und der McFit-Computer-Terminal wird 2006 
als neuer Meilenstein eingeführt. Der Computer ist mit umfangreichem Fachwissen von Orthopäden, Sportmedizinern, ehemaligen 
Leistungssportlern, Sporttherapeuten sowie Sport- und Ernährungswissenschaftlern gespeist. Der Datenbestand bildet die Grund-
lage für ein Training, das von der Sportrehabilitation bis zum leistungsorientierten Kraftsport reicht.
2007 eröffnet McFit das Creative Office in Berlin, der Stadt mit den meisten McFit-Studios. Von hier aus wird das Marketing und 
die PR gesteuert. Auch die hauseigenen McFit-Medien wie das Fitness- und Lifestylemagazin „Einfach gut aussehen.“, der McFit-
Channel oder das McFit-Web-TV entstehen im Berliner Büro.
2007 weicht „Die Fitnesshalle für alle“ dem neuen Slogan „Einfach gut aussehen.“. 
Im Vordergrund des Trainingskonzeptes steht ab jetzt die Attraktivität als wichtigster Motivationsfaktor für das Fitnesstraining. 
Kein anderer Anbieter am Markt hat dies bisher so deutlich ausgesprochen und mit seinem Konzept verfolgt: Der Mensch trainiert 
im Fitness-Studio, weil er seinen Körper formen und besser aussehen möchte.
Nur ein Jahr später gelingt Schaller der nächste Coup: Vitali und Wladimir Klitschko, die besten Boxer der Welt, werden Partner 
von McFit. Gemeinsam mit den Boxchampions entwickelt das Unternehmen sein Trainingskonzept weiter und wirbt als erste 
deutsche Fitnesskette im Fernsehen.
Schaller hat mit seinem Konzept die Fitnessbranche umgekrempelt und ein neues Marktsegment geschaffen, in dem es um 
Attraktivität durch Fitnesstraining geht. 2009 eröffnet McFit erstmals Studios in Österreich (3 Anlagen 2016) und Spanien (3. Juli 2009). 
Die Vision: Schaller möchte künftig sein Konzept auf ganz Europa ausweiten.
Neueste Einführung:  Studio-Konzept HighFive - Mitgliedbeitrag � 5,50!!

Fitnessketten: Diskonter A1     A2    A3    A4    A5

P1

P2

P3

P4

P5

C Y B E R - C L A S S E S

  


